




3 
 

СОДЕРЖАНИЕ 

 
 

Стр. 

ВВЕДЕНИЕ…………………………………………………………………. 
 
1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ИЗУЧЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ ………………………………..…………………….… 
 

2. РЕКОМЕНДАЦИИ К СТРУКТУРЕ И СОДЕРЖАНИЮ КУРСОВОЙ 
РАБОТЫ……………………………………………………………..…... 
 

3. ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ КУРСОВОЙ РАБОТЫ…………... 
 

4. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ КУРСОВОЙ РАБОТЫ………………....  
 

5. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ……………………………………… 
 
РЕКОМЕНДОВАННАЯ ЛИТЕРАТУРА………………………………...… 
 
ПРИЛОЖЕНИЯ…………………………………………………………….. 
 
 

4 
 
 
6 
 
 
8 
 
12 
 
17 
 
20 
 
22 
 
25 
 
 

 
 
  



4 
 

ВВЕДЕНИЕ 
 

Современное мировое хозяйство представляет собой пространство, в 
котором относительно свободно обращаются через национальные границы 
товары, услуги, капиталы. Мировое хозяйство складывается из национальных 
государственных экономик, находящихся между собой в постоянной и взаимной 
связи, в той мере, которая обеспечивает выгодность участия в нем данной страны. 
Мировой рынок находится в постоянном развитии, в долгосрочном аспекте имеет 
тенденцию к расширению, складывается из внешней торговли всех стран мира, 
является частью мирового хозяйства, представленной системой обмена товаров и 
услуг между продавцами и покупателями, сложившейся на основе 
международного разделения труда и международных валютно-кредитных и 
финансовых отношений. 

 Основной целью изучения дисциплины «Мировой рынок товаров и услуг» 
является формирование у студентов основных представлений о системе торговле 
на мировых рынках товаров и услуг, специфике конъюнктурных исследований 
мирового рынка, а также о деятельности международной организации 
регулирующей международную торговлю. 

Учебные задачи дисциплины: 
1. Обеспечить теоретическую базу в области специфики мировой торговли 

товарами и услугами. 
2. Развить компетентность студентов в сфере мировой торговли товарами и 

услугами. 
3. Обучить студентов использованию основных методов статистики для 

оценки конъюнктуры мирового рынка, анализа экономических процессов и 
явлений, выявления тенденций изменения экономических показателей 
мирового рынка товаров и услуг. 

4. Сформировать навыки сбора необходимых данных и их интерпретации, 
используя отечественные и зарубежные источники информации для анализа 
и подготовки аналитических отчетов. 
Одним из важнейших заданий студентов высших учебных заведений 

является овладение методологией научных исследований, в частности методами 
решения научно-практических задач, приобретения навыков по эффективному их 
применению в практической деятельности. Одной из основных форм проведения 
научных исследований студентов высшего учебного заведения является курсовая 
работа.  

Согласно учебному плану направления подготовки 38.03.01 «Экономика» 
профиля "Мировая экономика", изучение студентами дисциплины "Мировой 
рынок товаров и услуг " предусматривает выполнение курсовой работы, которая 
занимает особое место в системе диагностики качества подготовки бакалавра. В 
процессе выполнения курсовой работы формируется профессиональность 
будущего специалиста через закрепление и углубление знаний, полученных при 
изучении дисциплины. 
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Цель курсовой работы - углубление и расширение теоретических знаний по 
дисциплине "Мировой рынок товаров и услуг". 

Выполняя курсовую работу, студент должен решить такие задачи: 
 определить цель и задачи исследования; 
 систематизировать подбор материалов; 
 отобрать и проанализировать теоретический, фактический и статистический 

материал, который характеризует объект исследования по определенной 
проблеме или вопросу; 

 самостоятельно определить наиболее весомые факторы, которые влияют на 
объект исследования; 

 самостоятельно провести необходимые  расчеты; 
 сделать самостоятельные выводы по исследуемой проблеме; 
 предложить методы решения проблем, исследуемых в курсовой работе; 
 продемонстрировать умение использовать научные методы познания 

экономических явлений вообще и микроэкономических в частности; 
 выявить способности к аналитическому мышлению в процессе достижения 

и решения поставленных цели и задач;  
 продемонстрировать навыки практической работы с учебной, научной 

литературой и фактическим статическим материалом.  
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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ИЗУЧЕНИЯ 
ДИСЦИПЛИНЫ  

 
Цель дисциплины – сформировать у обучающихся основные представления 

о системе торговли на мировых рынках товаров и услуг, специфике 
конъюнктурных исследований мирового рынка, а также о деятельности 
международных организаций, регулирующих международную торговлю. 

Учебные задачи дисциплины: 
– обеспечение теоретической базы в сфере торговли товарами и услугами на 

мировом рынке;  
– формирование навыков использования основных методов статистики для 

оценки конъюнктуры мирового рынка, анализа экономических процессов и 
явлений, выявления тенденций изменения экономических показателей мирового 
рынка товаров и услуг;  

– формирование навыков сбора необходимых данных в отечественных и 
зарубежных источниках информации и их интерпретации, выявления факторов и 
тенденций развития отдельных сегментов мирового рынка товаров и услуг;  

– развитие способностей подготовки и презентации аналитических отчетов, 
выполнения, обоснования и представления результатов научных исследований. 

Процесс изучения дисциплины Б1.В.10 «Мировой рынок товаров и услуг» 
направлен на формирование следующих компетенций:  

ПК-3 - Способен выявлять основные тенденции в развитии мировой 
экономики и анализировать последствия принимаемых управленческих решений 
в сфере международного бизнеса;  

ПК-4 - Способен анализировать статистическую и финансовую отчетность 
с целью определения конкурентных форм международного бизнеса и 
количественного прогнозирования конъюнктуры мировых рынков. 

В результате изучения дисциплины студент должен: 
Знать: 

 предмет, задачи и место мирового рынка товаров и услуг в системе наук 
(ПК-3.1); 

 основные формы и методы международной торговли (ПК-3.1);  
 структуру и специфику конъюнктурных исследований товарных рынков 

(ПК-4.1); 
 особенности торговли на международных рынках товаров и услуг (ПК-4.1); 
 сущность и методику оценки конкурентоспособности товаров и услуг (ПК- 

4.1); 
 особенности регулирования мировой торговли Всемирной торговой 

организацией (ПК-3.1). 
Уметь: 

 применять на практике понятийный аппарат мировой торговли (ПК-3.1); 
 прогнозировать и определять факторы, влияющие на конъюнктуру рынков 

(ПК-4.2); 
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 определять особенности мировой торговли сырьевой продукцией, 
топливно- энергетическими товарами, продовольствием (ПК-3.2);  

 обрабатывать информацию о развитии биржевых рынков, рынков 
интеллектуальной собственности (ПК-3.3);  

 анализировать суть и результаты многосторонних соглашений Всемирной 
торговой организации и их влияние на деятельность международных 
компаний на мировом рынке (ПК-3.4). 
Владеть: 

 навыками анализа и прогнозирования состояния и конъюнктуры мирового 
рынка (ПК-4.2);  

 навыками извлечения необходимой информации из оригинального текста 
на иностранном языке по проблемам экономики и бизнеса (ПК-3.1);  

 методами сбора, обработки и анализа экономических данных (ПК-3.2). 
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2. РЕКОМЕНДАЦИИ К СТРУКТУРЕ И СОДЕРЖАНИЮ КУРСОВОЙ 

РАБОТЫ 
 

Выполнение курсовой работы осуществляется в такой последовательности: 
1) выбор темы курсовой работы; 
2) составление предварительного плана курсовой работы; 
3) сбор литературных источников и статистического материала; 
4) корректировка плана курсовой работы (в случае необходимости); 
5) написание и предоставление на проверку первого, второго и третьего 

раздела; 
6) написание и предоставление на проверку введения и выводов; 
7) оформление курсовой работы согласно требованиям; 
8) представление курсовой работы к защите и защита. 

Каждый вид работы имеет свои временные рамки, которые отмечены в 
графике (приложение А). График предоставляется каждому студенту и нуждается 
согласования с руководителем курсовой работы. Невыполнение графика может 
повлечь за собой снижение оценки за курсовую работу.  

Тему курсовой работы студент должен определить самостоятельно исходя из 
рекомендованной тематики, приведенной в разделе 4 данных методических 
рекомендаций, или выбрать тему, близкую по своей направленности к 
определенным выше темам. При выборе тематики курсовой работы 
целесообразно учитывать научные интересы студента, уровень его теоретической 
подготовки, возможности получения информации по рынку конкретного товара. 
Тема курсовой работы обязательно согласуется с руководителем работы. 

Курсовая работа по дисциплине «Мировой рынок товаров и услуг» должна 
отвечать требованиям стандартов и состоять из таких элементов: 

 титульный лист; 
 содержание; 
 введение; 
 разделы основной части работы согласно плану; 
 выводы; 
 приложения; 
 перечень использованных источников. 

Форма титульного листа приведена в приложении Б. 
В содержании работы необходимо последовательно указать (с указанием 

страницы начала) введение, перечень разделов и подразделов, выводы к разделам, 
выводы, приложения, перечень использованной литературы.  

Во введении (1-2 страницы) обосновывается актуальность темы, которая 
должна содержать: во-первых, обоснования выбора мирового рынка именно этого 
товара или услуги как объекта анализа, во-вторых, актуальность развития 
международной торговли товаром (услугой) для России. Также во введении 
определяется цель и задачи, которые будут решены в процессе выполнения 
работы. Нужно указать, что является объектом и предметом исследования, какие 
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методы анализа и обработки информации планируется применить, 
информационную базу исследования и структуру курсовой работы. 

Объектом исследования курсовой работы по дисциплине "Мировой рынок 
товаров и услуг" может быть мировой рынок конкретного товара или услуги.  

Предметом исследования могут быть количественные и качественные 
параметры и характеристики развития мирового рынка конкретного товара или 
услуги.  

Целью может быть исследование современного состояния и выявление 
перспектив развития мирового рынка определенного товара или услуги. 

Задачи курсовой работы должны совпадать с содержанием подразделов.  
Методы исследования могут включать как общенаучные, так и 

специфические.  
В качестве информационной базы исследования могут выступать научная и 

учебная литература, материалы научно-практических конференций, 
информационных, статистических агентств и периодической прессы по 
исследуемой проблематике, а также официальные отчеты и статистические базы 
данных международных организаций, другая информация сети Интернет.  

Относительно структуры курсовой работы следует отметить, что она 
структурно состоит из введения, основной части, заключения и списка 
использованных источников, приложения. Основная часть включает три раздела 
и девять подразделов, выводы и список литературы. Основная часть курсовой 
работы должна раскрыть содержание темы. Примерные планы курсовых работ 
приведены в Приложении В. 

Первый раздел (15-20 страниц) является теоретическим и имеет целью 
исследования теоретических и практических основ функционирования рынка 
определенного товара или услуги (в соответствии с выбранной темой курсовой 
работы). 

Необходимо исследовать научные и информационные источники по таким 
направлениям: 

 сущность и характеристики товара или услуги; 
 классификация товара или услуг на мировом рынке 
 основные разновидности (сорта, модификации, модели и т.д.) данного 

товара, представленные на мировом рынке; 
 способы и формы предоставления услуги на мировом рынке; 
 сегментация мирового рынка товара или услуги; 
 анализ рыночной инфраструктуры мирового рынка товара или услуги; 
 место товара (услуги) в международных классификаторах; 
 факторы, влияющие на конъюнктуру рынка товара или услуги; 
 типы, задачи и условия формирования соответствующего народно-

хозяйственного комплекса; 
 основные торговые центры данным товаром; 
 способы, методы  и формы торговли данным товаром; 
 нормативное регулирование производства/продажи данного товара; 
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 регулирующие организации на рынке данного товара или услуги; 
 международное правовое регулирование рынка услуг и др. 
Второй раздел (15-20 страниц) является аналитическим и имеет целью 

осуществление анализа показателей динамики и структуры мирового рынка 
определенного товара (в соответствии с выбранной темой курсовой работы), а 
также выявление тенденций и перспектив развития данного рынка. 

Необходимо проанализировать данные за последние 7-10 лет по таким 
направлениям: 

 анализ конъюнктуры рынка товара или услуги; 
 анализ показателей объемов и динамики развития мирового рынка товара 

или услуги; 
 анализ ценовой динамики на мировом рынке товара или услуги; 
 анализ географической структуры рынка товара или услуг; 
 состав стран (компаний) - производители данного товара; 
 основные потребители данного товара (в географическом, 

институциональном разрезе); 
 емкость мирового рынка товара; 
 доли рынка основных производителей; 
 особенности ценообразования на товар на мировом рынке; 
 основные факторы, которые влияют на цены; 
 динамика производства и потребления товара; 
 тенденции развития мирового рынка товара или услуги и др. 
Во время выполнения данного раздела целесообразно пользоваться 

статистической и аналитической информацией международных организаций (в 
первую очередь, ВТО и ЮНКТАД), международных агентств, ассоциации и 
объединений производителей или торговцев данным товаром, соответствующих 
бирж и других участников рынка. 

Статистическая информация представляется в виде таблиц, графиков, 
диаграмм и обязательно сопровождается аналитическими комментариями и 
выводами. 

Третий раздел (15-20 страниц) имеет целью выявление роли и оценку 
показателей участия России в мировом рынке данного товара или услуги. 

Необходимо проанализировать данные за последние 7-10 лет по таким 
направлениям: 

 оценка современного состояния рынка товара или услуги России; 
 особенности регулирование российского рынка товара или услуги; 
 место РФ на международном рынке товара или услуги; 
 проблемы и перспективы интеграции России в мировой рынок товара или 

услуги; 
 направления развития соответствующего народно-хозяйственного 

комплекса РФ; 
 стратегия интеграции России в мировой рынок товара или услуги и др. 
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Завершаться курсовая работа должна обобщенными выводами, которые 
коротко, ясно и четко формулируются по результатам проведенного 
исследования, и обоснованными предложениями и рекомендациями  
относительно решения выявленных проблем. Выводы должны иллюстрировать 
достижение цели, поставленной в курсовой работе, подтверждать или 
отбрасывать гипотезу исследования.  
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3. ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ 
КУРСОВОЙ РАБОТЫ 

 
Курсовую работу печатают с одной стороны листа белой бумаги формата 

А4 (210х297 мм) текстового редактора Word шрифтом - Times New Roman, размер 
14 с полуторным межстрочным интервалом. Шрифт печати должен быть четким 
с одинаковой плотностью текста, лента черного цвета средней жирности. 

Объем курсовой работы 45-60 страниц. Текст курсовой работы  печатают, 
оставляя поля таких размеров: левое - не менее 20 мм, правое - не менее 10 мм, 
верхнее - не менее 20 мм, нижнее - не менее 20 мм. Абзацный отступ -1,25. 

Курсовая работа должна обязательно содержать титульный лист, пример 
оформления которого приведен в приложении Б.  

Текст основной части курсовой работы разделяют на разделы, подразделы. 
Каждую структурную часть курсовой работы начинают с новой страницы. 
Нумерацию страниц, разделов, подразделений, пунктов, подпунктов, рисунков, 
таблиц, формул, подают арабскими цифрами без знака №.  

Первой страницей курсовой работы является титульный лист, который 
включают в общую нумерацию страниц, не проставляя его номера. Следующие 
страницы нумеруют в правом верхнем углу страницы без точки в конце. 

Заглавия структурных частей "СОДЕРЖАНИЕ", "ВВЕДЕНИЕ", "РАЗДЕЛ", 
"ВЫВОДЫ", "ПРИЛОЖНЕНИЯ", "СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ 
ИСТОЧНИКОВ" печатают большими буквами симметрично к тексту.  

Заглавия подразделов печатают маленькими буквами (кроме первой 
большой) с абзацного отступа. Точку в конце заглавия не ставят. Если заглавие 
состоит из двух или больше предложений, их разделяют точкой. Расстояние 
между заглавием (за исключением заглавия пункта) и текстом должно равняться 
3-4 машинописным, или – 1,5-2 интервалам текстового редактора Word. 

Подразделы нумеруют в пределах каждого раздела. Номер подраздела 
состоит из номера раздела и порядкового номера подраздела, между которыми 
ставят точку. В конце номера подраздела  должна стоять точка, например: "2.3." 
(третий подраздел второго раздела). Затем в той же строке идет заглавие 
подраздела. 

Не допускается выделение отдельных слов в тексте курсивом или 
полужирным шрифтом с целью обозначения отдельных смысловых частей. 

Перечни по тексту оформляют с использованием арабских цифр (1, 2, 3  и 
т.д.) и знаков: точка «.» или скобка «)». Первый вариант предназначен для 
предложений, которые несут завершенную смысловую нагрузку, поэтому в конце 
ставится точка. Второй вариант предназначен для фраз, поэтому после них 
ставится точка с запятой. При втором варианте допускается нумерация с 
использованием маркеров (знак тире: «–»).  
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Пример: 
 

РАЗДЕЛ 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И ПРАКТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 

ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ МИРОВОГО РЫНКА ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ 

 

1.1. Характеристика и классификация транспортных услуг на мировом 

рынке 

 

Транспортные маршруты являются жизненно важными артериями, 

обеспечивающими ежедневную работу мирового сообщества. При 

осуществлении международных экономических связей транспорт 

обеспечивает перемещение товаров (грузов) и людей (пассажиров) между 

двумя или более странами, то есть участвует в международных 

сообщениях. Под мировым рынком транспортных услуг понимается рынок 

транспортной продукции, или рынок услуг по международным перевозкам 

грузов. На этом рынке, с одной стороны, выступают покупатели-

грузоотправители, а с другой – продавцы-перевозчики [12].  

 
Иллюстрации (фотографии, чертежи, схемы, графики, карты) и таблицы 

следует подавать в курсовой работе непосредственно после текста, где они 
упомянуты впервые, или на следующей странице.  

Иллюстрации и таблицы, размещенные на отдельных страницах  курсовой 
работы, включают в общую нумерацию страниц. Таблицу, рисунок или чертеж, 
размеры которого больше  формата А4, учитывают как одну страницу и 
размещают в соответствующих местах после упоминания в тексте или 
приложениях. 

Иллюстрации должны соответствовать тексту, а текст - иллюстрации. 
Следует избегать иллюстраций случайных, связанных со второстепенными 
деталями текста. Не стоит оформлять ссылку на иллюстрацию как 
самостоятельные фразы, в которых лишь повторяется то, которое содержится в 
подписи.  

Иллюстрации помечают словами "Рисунок" и нумеруют последовательно в 
пределах раздела, за исключением иллюстраций, представленных в приложениях. 
Номер иллюстрации состоит из номера раздела и порядкового номера 
иллюстрации, между которыми ставится точка. После номера идет название 
иллюстрации.  
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Пример: 
 

 

Рисунок 1.2. Состав транспортной инфраструктуры и принципы ее 

функционирования [3] 

 
 
Таблицу размещают после первого упоминания о ней в тексте. Обычно 

таблица состоит из таких элементов: порядкового номера и тематического 
заглавия, боковика, заглавий вертикальных граф (головки), горизонтальных и 
вертикальных граф основной части, то есть прографки. Все таблицы должны быть 
пронумерованы, и на каждую необходимая ссылка в тексте. Слово «таблица» в 
этом случае приводят в сокращенном виде, знак «№» не ставят, например: «На 
основе табл. 1.3 рассчитывается реальный потенциал системы управления 
предприятиями и определяется разница в потенциале(табл. 1.4) ». В случае 
повторных ссылок в тексте необходимо к ссылке добавлять общепринятое 
сокращение от слова «смотри» - «см.», например: «Повторный анализ (см. табл. 
1.5) свидетельствует, что…». 

Таблицы нумеруют последовательно (за исключением таблиц, 
представленных в приложениях) в пределах раздела. По центру над таблицей 
размещают надпись "Таблица" с указанием ее номера. Номер таблицы состоит из 
номера раздела и порядкового номера таблицы, между которыми ставится точка, 
например: "Таблица 1.2" (вторая таблица первого раздела). Затем ставится тире, 
название таблицы печатают обычным шрифтом с большой буквы.  
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При перенесенные части таблицы на другой лист (страницу) слово "Таблица" 
и номер ее указывают один раз справа над первой частью таблицы, над другими 
частями пишут слова "Продолжение табл.". И указывают номер таблицы, 
например: "Продолжение табл.1.2". 

 
Пример: 

 
Таблица 2.1 

Количество потребителей мирового рынка круизных услуг в 2012-2017 г. 

(человек) [11] 

Год Северная 

Америка 

Европа Другие 

страны 

Общее число 

пассажиров 

2012 10 870 400 4 124 100 1 784 500 16 779 000 

2013 10 887 100 4 338 900 1 990 100 17 216 100 

2014 11 748 700 4 452 900 2 219 500 18 421 100 

2015 12 582 200 5 053 400 2 499 600 20 135 200 

2016 12 972 300 5 260 600 2 627 100 20 860 000 

2017 13 374 400 5 476 200 2 761 100 21 611 700 
 

 
Формула - это комбинация математических знаков, которые выражают 

какое-либо предложение. Формулы в курсовой работе (если их больше одной) 
нумеруют в пределах раздела. Номер формулы состоит из номера раздела и 
порядкового номера формулы в разделе, между которыми ставят точку. Номера 
пишут у правого берега листа в одной строке с соответствующей формулой в 
круглых скобках, например: (3.1) (первая формула третьего раздела). При ссылках 
на какую-либо формулу ее номер ставят точно в той же графической форме, что и 
после формулы, то есть арабскими цифрами в круглых скобках. Например: в 
формуле (3.1); из уравнения (3.4) следует... 

Формулы обычно имеют в своем распоряжении отдельные строки 
посредине листа. Наиболее важные формулы, а также длинные и громоздкие 
формулы, которые содержат знаки подытоживания, произведения, 
дифференцирования, интегрирования, располагают на отдельных строках. 
Небольшие и несложные формулы, которые не имеют самостоятельного 
значения, размещают внутри строк текста. 

Ссылки на источники приводятся в квадратных скобках непосредственной 
после текста, который был заимствован из данного источника. При ссылке на 
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периодическое издание наводят лишь его порядковый номер в списке 
использованных источников, пр. ссылка на книгу - указывают также номер 
страницы. 

Пример: «Сначала маркерным (эталонным) сортом в международной 
торговле была американская (теперь Западно-техасская) нефть, поскольку США 
были основным экспортером, на рынке работали в основном американские 
компании и формула ценообразования была привязана к ценам в районе 
Мексиканского залива [10, С. 43]». 
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4. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 
 

Оценивание курсовой работы осуществляется с помощью по 100-бальной 
шкале в разбивке по отдельным объектам согласно структуре работы (табл. 4.1). 
Критерии оценивания курсовой работы приведены в таблице 4.2. 

Таблица 4.1  
 Порядок оценивания курсовой работы  

Объект оценивания 
Количество баллов 
мини-

мальное 
макси-

мальное 
1. Методология исследования (актуальность, цель, 
задачи, объект, предмет исследования, методы и 
информационная база, структура) 

 
2 

 
5 
 

2. Первый раздел (теоретическая часть) 8 20 

3. Второй раздел (аналитическая часть) 10 25 

4. Третий раздел 10 25 

5. Выводы 2 5 
6. Защита курсовой работы (изложение основного 
материала, ответы на вопросы, презентация 
материалов) 

9 20 

Общая сумма баллов  41 100 
 
 

Таблица 4.2 – Критерии оценивания курсовой работы 
№ 
пп 

Объект 
оценивания 

Критерии Баллы 

1 Методо-
логия 
исследо-
вания 

Полностью соблюдена методология 
исследования, требования к оформлению. 
Курсовая работа выполнялась согласно графика. 

5 

Есть незначительные замечания к методологии 
исследования, несущественные недостатки в 
оформлении. Курсовая работа выполнялась с 
небольшим отклонением от графика. 

4 

Методология исследования соблюдена частично, 
оформление не полностью соответствует 
требованиям. Курсовая работа выполнялась с 
отклонением от графика. 

3 

Методология исследования не соблюдена, 
оформление не соответствует требованиям.  

0-2 
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Продолжение табл. 4.2 
№ 
пп 

Объект 
оценивания 

Критерии Баллы 

  Работе присущи стилистические и 
грамматические ошибки. Курсовая работа 
выполнялась со значительным отклонением от 
графика. 

 

2 Первый 
раздел 
(теоретичес
кая часть) 

Полно и последовательно раскрыто содержание 
темы, творчески, самостоятельно исследованы 
проблемы, проанализирован широкий круг 
фактических данных и материалов за последние 
годы. 

17-20 

В работе содержание раскрыто на достаточно 
высоком творческом уровне, достаточно 
содержательно рассмотрены отдельные вопросы 
плана, собран и проанализирован фактический 
материал за последние годы.  

13-16 

В работе в основном правильно, но недостаточно 
полно раскрыто содержание основных вопросов, 
отсутствует надлежащая глубина анализа 
теоретического и фактического материала.  

8-12 

Содержание основных вопросов не раскрыто, 
отсутствует надлежащая глубина анализа 
теоретического и фактического материала. 
Использован устаревший статистический 
материал.  

0-7 

3 Второй 
раздел 
(аналитиче
ская часть) 
и третий 
раздел 

Индивидуальное задание составлено 
корректно. Выполнены все практические 
задания согласно методических указаний.  

20-25 

Индивидуальное задание составлено не совсем 
корректно. Практические задания выполнены с 
небольшими неточностями. В работе имеют 
место незначительные ошибки.  

16-19 

Индивидуальное задание составлено не 
достаточно корректно. Практические задания 
выполнены со значительными неточностями. В 
работе есть ошибки. 

10-15 

Индивидуальное задание отсутствует или 
составлено некорректно. Практические задания 
согласно методических указаний не 
выполнены.  

0-9 
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Продолжение табл. 4.2 

№ 
пп 

Объект 
оценивания 

Критерии Баллы 

4 Выводы Выводы полные и обоснованные. 5 
Выводы достаточно полные и обоснованные. 4 
Выводы не достаточно полные и обоснованные. 3 
Выводы неполные или отсутствуют. 0-2 

5 Защита 
курсовой 
работы 

Во время защиты давались правильные, четкие и 
конкретные ответы на более, чем 90% вопросов. 

17-20 

Студент ответил на 75-80% вопросов, был не во 
всем последовательным.  

13-16 

Студент ответил на 60-74% вопросов, 
продемонстрировал недостаточно глубокое 
владение предметом исследования. 

9-12 

Студент ответил менее, чем на 60% вопросов, 
продемонстрировал поверхностное владение 
предметом. 

0-8 
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5. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ 
Мировой рынок товаров 

1. Мировой рынок агропромышленных товаров: современное состояние и 
перспективы развития 

2. Мировой рынок драгоценных металлов: современное состояние и 
перспективы развития 

3. Лесопромышленный комплекс России на мировом рынке 
4. Мировой рынок пшеницы современное состояние и перспективы развития 
5. Мировой рынок нефти: современное состояние и перспективы развития 
6. Мировой рынок газа: современное состояние и перспективы развития 
7. Мировой рынок угля: современное состояние и перспективы развития 
8. Рынок сельскохозяйственных товаров ЕС 
9. Рынок энергоресурсов ЕС 
10. Мировой рынок энергоресурсов: современное состояние и перспективы 

развития 
11. Мировой рынок золота: современное состояние и перспективы развития 
12. Мировой рынок цветных металлов: современное состояние и перспективы 

развития 
13. Мировой рынок черных металлов: современное состояние и перспективы 

развития 
14. Мировой рынок алюминия: современное состояние и перспективы развития 
15. Мировой рынок цинка: современное состояние и перспективы развития 
16. Мировой рынок хлопка: современное состояние и перспективы развития 
17. Мировой рынок кофе: современное состояние и перспективы развития 
18. Мировой рынок какао: современное состояние и перспективы развития 
19. Мировой рынок сахара: современное состояние и перспективы развития 
20. Рынок товаров США: структура, динамика и тенденции развития 
21. Рынок товаров Германии: структура, динамика и тенденции развития 
22. Рынок товаров Франции: структура, динамика и тенденции развития 
23. Рынок товаров Италии: структура, динамика и тенденции развития 
24. Рынок товаров Канады: структура, динамика и тенденции развития 
25. Рынок товаров Великобритании: структура, динамика и тенденции развития 
26. Рынок товаров Китая: структура, динамика и тенденции развития 
27. Рынок товаров Японии: структура, динамика и тенденции развития 
28. Рынок товаров новых индустриальных стран Юго-Восточной Азии: структура, 

динамика и тенденции развития 
29. Рынок товаров Латинской Америки: структура, динамика и тенденции 

развития 
30. Роль аукционов на мировом товарном рынке 

 
Мировой рынок услуг 

31. Рынок рекреационных услуг: мировой опыт и российская практика 
32. Телекоммуникационные рынки в мировой экономике и перспективы их 

развития в России 
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33. Развитие рынка строительных услуг: мировой опыт и российская практика.  
34. Мировой рынок гостиничных услуг: место России 
35. Мировой рынок круизных услуг 
36. Мировой рынок авиаперевозок: современное состояние и перспективы 

развития 
37. Мировой рынок интеллектуально-креативных (творческих) услуг: 

формирование и развитие 
38. Международный рынок образовательных услуг: основные характеристики и 

тенденции развития 
39. Международный рынок консалтинговых услуг в России 
40. Мировой рынок транспортных услуг и качество транспортного обслуживания 

41. Рынок СМИ в России и зарубежных странах: сравнительный анализ 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А -  График выполнения курсовой работы 
 

ГРАФИК ВЫПОЛНЕНИЯ 
курсовой работы по дисциплине «Мировой рынок товаров и услуг» 

студента(-ки) группы __________ ІІІ курса  
_____________________________________________________________ 

 (ФИО) 
 

№ 
пп 

Вид работ Сроки 
выполнения 

Отметка о 
выполнении  

Подпись 
руководителя 

1 Выбор темы курсовой работы 1-я неделя    
2 Составление 

предварительного плана 
курсовой работы 

2-я неделя   

3 Сбор литературных 
источников и статистического 
материала 

3-я неделя    

4 Корректирование плана 
курсовой работы (в случае 
необходимости) 

4-я неделя    

5 Написание и предоставление 
на проверку первого раздела 

5-6–я недели    

6 Написание и предоставление 
на проверку второго раздела 

7-8-я недели    

8 Написание и предоставление 
на проверку третьего раздела 

9-10-я 
недели 

  

9 Написание и предоставление 
на проверку введения и 
выводов 

11-я неделя   

10 Написание и подача на 
проверку списка литературы 

12-я неделя    

11 Оформление курсовой работы 
согласно требованиям 

13-я неделя    

12 Представление курсовой 
работы к защите 

14-я неделя    

13 Защита курсовой работы 15-я неделя    
 
Руководитель курсовой работы : 
к.э.н., доцент    ____________________  __________________ 

(подпись)    (ФИО) 
Студент(-ка) гр._________  ___________________    __________________ 

(подпись)    (ФИО) 
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Приложение Б - Титульный лист 
 

 
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ, НАУКИ И МОЛОДЕЖИ РЕСПУБЛИКИ КРЫМ 
Государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования  

Республики Крым 
«Крымский инженерно-педагогический университет имени Февзи Якубова» 

(ГБОУВО РК КИПУ имени Февзи Якубова) 
 

Кафедра мировой экономики и экономической теории 
 
 
 

КУРСОВАЯ  РАБОТА 
по дисциплине "Мировой рынок товаров и услуг" 
на тему:   ______________________________________ 

(тема курсовой работы) 
 
                                                                        

 
Выполнил(а) студент(ка) 3-го курса  
очной формы обучения 
направления подготовки 38.03.01 «Экономика» 
профиля «Мировая экономика» 
группы _________________ 
_______________________________________ 

(ФИО студента) 
Проверила:  
к.э.н., доцент Иваненко И.А. 
_______________________ 

 
Работа сдана на кафедру:      Работа защищена: 
«___»______________ 201__г.    «___»______________ 201__ г. 
Работа допущена к защите:     Оценка: _________________ 
«___»______________ 201__ г.    Члены комиссии: 
        __________________________ 
        __________________________ 
                 _______________________ 

 
 

 
 

Симферополь 202__  
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Приложение  В - Примерные планы курсовых работ 
 

ТЕМА: Мировой рынок угля: современное состояние и перспективы 
развития  
РАЗДЕЛ 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И ПРАКТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 
ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ МИРОВОГО РЫНКА УГЛЯ  
1.1. Характеристика и классификация угля  
1.2. Анализ объемов добычи угля в мире  
1.3. Факторы, влияющие на конъюнктуру мирового рынка угля  
РАЗДЕЛ 2. АНАЛИЗ ПОКАЗАТЕЛЕЙ РАЗВИТИЯ И КОНЬЮКТУРЫ 
МИРОВОГО РЫНКА УГЛЯ  
2.1. Анализ показателей развития мирового рынка угля  
2.2. Анализ ценовой конъюнктуры на мировом рынке угля  
2.3. Тенденции развития мирового рынка угля  
РАЗДЕЛ 3. РОЛЬ И МЕСТО РОССИИ НА МИРОВОМ РЫНКЕ УГЛЯ 
3.1. Оценка современного состояния рынка угля России 
3.2. Регулирование российского рынка угля 
3.3. Проблемы и перспективы интеграции России в мировой рынок угля 
 
ТЕМА: Телекоммуникационные рынки в мировой экономике и 
перспективы их развития в России 
РАЗДЕЛ 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И ПРАКТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 
ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ РЫНКА ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННЫХ УСЛУГ  
1.1. Сущность и классификация телекоммуникационных услуг 
1.2. Структура и значение рынка телекоммуникационных услуг 
1.3. Модели развития телекоммуникационного сектора экономики в различных 
странах 
РАЗДЕЛ 2. АНАЛИЗ ПОКАЗАТЕЛЕЙ РАЗВИТИЯ И КОНЬЮНКТУРЫ 
МИРОВОГО РЫНКА ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННЫХ УСЛУГ 
2.1. Анализ показателей развития мирового телекоммуникационного рынка 
2.2. Конъюнктура мирового рынка телекоммуникационного оборудования 
2.3.Тенденции развития мирового рынка телекоммуникационных услуг 
РАЗДЕЛ 3. ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ РЫНКА 
ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННЫХ УСЛУГ РОССИИ  
3.1. Анализ развития российского рынка телекоммуникационных услуг 
3.2. Перспективы развития телекоммуникационной отрасли России  
в контексте импортозамещения 
3.3. Стратегия развития телекоммуникационной сферы РФ 
 
ТЕМА: Мировой рынок круизных услуг  

РАЗДЕЛ 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И ПРАКТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 
ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ РЫНКА КРУИЗНЫХ УСЛУГ  
1.1.Круизы как вид туристской деятельности  
1.2.Классификация круизных услуг на мировом рынке  
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1.3.Международное правовое регулирование рынка круизных услуг 
РАЗДЕЛ 2. АНАЛИЗ ПОКАЗАТЕЛЕЙ РАЗВИТИЯ И КОНЬЮНКТУРЫ 
МИРОВОГО РЫНКА КРУИЗНЫХ УСЛУГ  
2.1. Оценка конъюнктуры мирового рынка круизных услуг 
2.2. Анализ состава международных компаний на мировом круизном рынке 
2.3. Анализ географической структуры рынка круизных услуг 
РАЗДЕЛ 3. ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ РЫНКА КРУИЗНЫХ УСЛУГ 
РОССИИ 
3.1. Современное состояние круизного туризма в России 
3.2. Направления интеграции России в мировой рынок круизных услуг 
3.3.Перспективы развития круизного судоходства на Черном море 
 
ТЕМА: Международный рынок образовательных услуг: основные 
характеристики и тенденции развития 
РАЗДЕЛ 1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РЫНКА ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ 
УСЛУГ 
1.1  Рынок образования: структура и механизмы функционирования 
1.2 Сегментация рынка образовательных услуг как необходимый инструмент 
конкурентной борьбы 
1.3 Регулирование международного рынка образовательных услуг 
РАЗДЕЛ 2. АНАЛИЗ МЕЖДУНАРОДНОГО РЫНКА ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ 
УСЛУГ 
2.1 Особенности системы образования США 
2.2  Анализ образовательной системы ЕС 
2.3 Перспективы направления развития международного рынка образовательных 
услуг 
РАЗДЕЛ 3. ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ РЫНКА ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УСЛУГ В 
РОССИИ 
3.1 Характеристика современной системы образования РФ 
3.2 Место РФ на международном рынке образовательных услуг 
3.3 Направления развития системы образования РФ 
 

ТЕМА: Рынок товаров Китая: структура, динамика и тенденции развития 

РАЗДЕЛ 1.  ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ  АСПЕКТЫ АНАЛИЗА РЫНКА ТОВАРОВ 
1.1. Сущность и роль мирового товарного рынка в экономическом развитии   
1.2. Структура мирового товарного рынка 
1.3. Показатели развития товарного рынка 
РАЗДЕЛ 2.  ИССЛЕДОВАНИЕ ОСОБЕННОСТЕЙ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ  
РЫНКА ТОВАРОВ  КИТАЯ 
2.1.  Анализ структуры рынка товаров Китая 
2.2. Оценка показателей динамики товарного рынка Китая 
2.3. Тенденция развития внешней торговли Китая 
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